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El Pleno municipal, en sesién celebrada el 17 de febrero de
1997, aprobé definitivamente la ordenanza reguladora de la pu-
blicidad exterior, cuyo texto integro es el siguiente:

Ordenanza reguladora de la publicidad exterior

Titulo |
Generalidades

2 Articulo 1. La presente ordenanza tiene por objeto regular
1| las condiciones a las cuales habrdn de someterse las instalacio-
nes publicitarias perceptibles desde la via publica.

Quedard sometida a las normas de esta ordenanza toda acti-
vidad publicitaria que utilice como vehiculo transmisor del
mensaje medios materiales de diversa indole, susceptibles de
atraer la atencidon de cuantas personas s¢ encuentren en espa-
cios abiertos, transiten por la via publica, circulen por vias de
comunicacién, utilicen medios privados o colectivos de trans-
porte y, en general, permanezcan o discurran en lugares o 4m-
bitos de utilizacién comuin.

Art. 2. Lautilizacién de medios publicitarios sonoros si bien
se considera comprendida dentro del 4mbito general de esta or-
denanza, se regird por la normativa de la Proteccién del Medio
Ambiente.
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No se permite dentro del término municipal la publicidad de
carteles, pegatinas, etiquetas, etcétera, fijada sobre paramentos
de edificios, monumentos, obras publicas, elementos de mobi-
liario urbano, etcétera, siendo objeto de la aplicacién del régi-
men sancionador establecido tanto en esta ordenanza como en
la de Proteccién del Medio Ambiente.

Art. 3. Los carteles o rétulos de establecimientos que sirvan
para indicar la denominacién social o el ejercicio de una acti-
vidad econdémica de la propia finca, se regirdn por las normas
del Plan General de Ordenacién Urbana y tendrdn una super-
ficie mdxima de 24 metros cuadrados.

Titulo 2
Caracteristicas de los soportes y emplazamientos

Art. 4. Los disefios y construcciones de los soportes publi-
citarios en su conjunto, deberdn reunir las suficientes condicio-
nes de seguridad y calidad.

Los soportes que se destinen a recibir papel pegado deberan
contar con un marco perimetral que impida el deslizamiento de
los adhesivos utilizados. La profundidad total del soporte, in-
cluido dicho marco, no sobrepasaré los 0,30 metros.

Art. 5. La superficie publicitaria autorizable vendrd defini-
da en funcidn del tipo de soporte y lugar de ubicacién.

Dicha superficie podré ser explotada libremente por el titu-
lar de la licencia. Si dicho titular decidiera no explotar la tota-
lidad de la superficic autorizada, estard obligado a colocar, en
las zonas no ocupadas por instalaciones publicitarias, hasta
completar los Ifmites de lo autorizado, elementos de cardcter de-
corativo que respeten la estética del emplazamiento.

A efectos de posterior control sobre las correspondientes li-
cencias, la superficie publicitaria se expresard en multiplos del
médulo béasico 4 por 3 metros.

No se permitird la fijacién de carteles o la ejecucién de ins-
cripciones o dibujos directamente sobre edificios, muros u otros
elementos similares, excepto en el caso de tratamientos integra-
les de paredes medianeras, siendo necesaria en todo caso la uti-
lizacién de soportes externos.

La medicién de la altura se realizard desde la rasante de la
acera o terreno. En caso de vias con pendientes se medird des-
de el punto medio del soporte publicitario.

Art. 6. No se permitirdn las instalaciones que perjudiquen
o comprometan la visibilidad del tréfico rodado o de los
viandantes.

Art. 7. Cada titulo especifico completa las condiciones a
cumplir para autorizar un soporte publicitario, en funcién de
su tipo, caracteristicas y emplazamiento. Cualquier otro posi-
ble caso fuera de los indicados se considerard no autorizable.

Art. 8. Todos los soportes publicitarios ubicados fuera del
suelo urbano deberdn guardar la distancia minima a la via de
circulacién que prevea la legislacién de Carreteras aplicable.

Titulo 3

Publmdad sobre soportes situados en suelo
de titularidad municipal

Art. 9. Toda publicidad que pretenda utilizar el suelo de ti-
tularidad municipal mediante:

- Soportes situados o que vuelen sobre el mismo,

- Instalaciones publicitarias sobre mobihiario urbano.

- Carteles indicativos o de sefializacién direccional con men-
cién de marcas, distintivos, logotipos o nombres de es-
tablecimientos.

~ Cualquier otro tipo de soporte serd objeto de los procedi-
mientos de contratacién oportunos que se convoquen por
el Ayuntamiento y se regirdn por las condiciones que esta-
blezcan los pliegos de condiciones y las caracteristicas de
la adjudicacién.

No estardn comprendidos en el parrafo anterior los soportes
situados sobre cerramientos de obras previstos en el articulo 18,
dado el cardcter provisional de la instalacién.

La utilizacién de los baculos de alumbrado piblico como so-
porte de publicidad politica, sélo serd autorizable durante las
campanas electorales, ajustdndose a las disposiciones que en
cada una de ellas promulgue previamente la Alcald{a-Presiden-
cia, de conformidad con la legislacién electoral general.

Art, 10. No estd permitida dentro del término municipal la
utilizacién con fines publicitarios de cualquier tipo'de vehiculo
o remolque, en circulacién o estacionado, cuya finalidad prin-
cipal sea la transmisién de un mensaje publicitario,

Art. 11, Los denominados “muestras y banderines™ situados
en las fachadas de edificios, si bien vuelan sobre suelo de titu-
laridad municipal se regirdn, a efectos de esta ordenanza, por
las normas del Plan General de Ordenacién Urbana.

Art. 12. No se permite la utilizacién de sefiales de circula-
cién para incluir ningin tipo de mensajes publicitarios.

Titulo 4
Publicidad en edificios

Art. 13. A efectos de esta ordenanza se consideraran los si-
guientes supuestos de utilizacién de edificios como elementos
de fijacién del soporte publicitario:

a) Muestras y banderines.

b) Publicidad en coronacién de edificios.

¢) Publicidad en paredes medianeras.

d) Superficies publicitarias no rigidas sobre fachadas.

e) Superficies publicitarias opacas o luminosas en locales en

planta baja.

f) Rétulos informativos.

Art. 14. Las superficies publicitarias luminosas en corona-
cién de edificios sélo se permitirdn cuando se¢ trate de un edi-
ficio dedicado a una sola actividad, para indicar la denomina-
cion social o el ejercicio de la actividad econémica de la propia
finca.

Las superficies publicitarias luminosas en coronacién de edi-
ficios deberdn ser construidas de forma que tanto de dia como
de noche se respete la estética de la finca sobre la que se sitien
como del entorno y la perspectiva desde la via publica, cuidan-
do especialmente su aspecto cuando no estdn iluminadas.

Sélo podrén instalarse sobre la coronacién de la dltima plan-
ta del edificio y siempre que ninguna zona de la misma se des-
tine al uso de vivienda. Su iluminacién serd por medios eléctri-
cos integrados y no por proyeccién luminosa sobre una
superficie.

Estos soportes publicitarios no deberdn producir deslumbra-
miento, fatiga o molestias visuales ni inducir a confusién con
sefiales luminosas de trafico, debiendo cumplir la normativa so-
bre la navegacién aérea en cuanto a balizamiento, altura,
etcétera.

En ninglin caso alterardn las condiciones constructivas o de
evacuacién en edificios que tengan prevista una via de escape
de emergencia a través de la terraza.

Son autorizables los anuncios luminosos con mensaje o efec-
tos visuales variables obtenidos por procedimientos exclusiva-
mente eléctricos o electrénicos. Estos soportes publicitarios no
superardn en ningin caso los 50 metros cuadrados de superfi-
cie total por edificio ni su altura maxima los 5 metros.

La superficie opaca del anuncio no podrd sobrepasar el 25
por 100 del 1o1al de la superficie publicitaria, y no existirdn zo-
nas del mismo a menos de 15 metros de huecos de ventanas de
edificios habitados. A estos efectos no se considerarin los hue-
cos de ventana del propio edificio situados en el plano vertical
del anuncio.

El Ayuntamiento podra fijar en la licencia limitaciones de ho-
rario de encendido o suprimir los efectos cuando existan recla-
maciones justificadas de vecinos residentes en viviendas
préximas.

En edificios exclusivos de cardcter oficial, sanitario, religioso
o docente no se autorizan estos soportes publicitarios.

El ancho minimo de calle serd de 12 metros, y la altura mi-
nima del edificio donde se instale el soporte a la via de circu-
lacién serd de 25 metros y la altura del soporte no sobrepasard
1/10 de la del edificio.
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Art. 15. Las paredes medianeras se clasifican en:

— De carécter provisional, en las que.se admite la colocacién
de soportes publicitarios capaces de admitir papel pegado
hasta una altura de 5§ metros sobre la rasante de la via pu-
blica y de superficie madxima 1/2 de la total del paramento.

— Las medianerias objeto de tratamiento de fachada, en las
que se requerird un estudio de adecuacién de toda la su-
perficie de la medianerfa, debiendo proyectarse un soporte
publicitario de larga duracién e integrado en el tratamien-
1o global de todo el paramento, de forma gue se, mejoren
las condiciones estéticas y medio-ambientales del conjunto.

— Las paredes medianeras formadas como consecuencia de
diferencias de alturas en la edificacién por razones del pla-
neamiento urbanistico, llevardn la misma consideracién
que las objeto de tratamiento de fachadas.

El plano exterior del soporte publicitario o alguno de sus com-
ponentes, no podrd exceder 0,30 metros sobre el plano de la
medianeria.

Art. 16. Los soportes publicitarios no rigidos sobre facha-
das, tales como lonas decoradas, etcétera, sélo serdn dutoriza-
bles en fachadas sin huecos de edificios exclusivos de uso co-
mercial, as{ como en edificios desocupados en su totalidad.

Art. 17. Se autorizardn soportes publicitarios en cerramien-
tos de lacales comerciales desocupados y situados en planta
baja.

El plano exterior del soporte publicitario o alguno de sus com-
ponentes, no podrd exceder de 0,30 metros sobre el plano de fa-
chada del local.

El borde superior de la superficie publicitaria permanecerd
por debajo del plano exterior del forjado del suelo de la planta
primera.

El plano de la fachada del local que no quede cubierto por la
superficie publicitaria, deberd dotarse del cerramiento ade-
cuado.

Titulo §
Publicidad en obras

Art. 18. Las obras de nueva planta, remodelacién total o de-
moliciones de edificios, serdn susceptibles de servir de empla-
zamiento publicitario.

Deberdn contar previamente con la preceptiva licencia de
obras en vigor, y la publicidad en ellas sélo serd autorizable du-
rante la duracién de las mismas.

Art. 19. Los soportes publicitarios no podrédn sobresalir del
plano de la valla de obras o andamiajes.

En el caso de soportes para papel pegado o pintura la altura
méxima de éstos serd de 5,50 metros sobre la rasante del
terreno.

Los soportes publicitarios no rigidos situados sobre estructu-
ras de andamiaje, deberdn cubrir la totalidad de la linea de fa-
chada, teniendo como limitacién la altura del fututo edificio.

Titulo 6

Publicidad en solares, terrenos urbanos sin uso
o edificaciones desocupadas

Art. 20. Los soportes publicitarios en este tipo de emplaza-
mientos se instalardn sobre el cerramiento opaco del solar o
terreno y siempre en la alineacién oficial.

Se exceptdan los casos en que la alineacién forme esquina a
dos calles, en los que se admitird que el soporte pueda despla-
zarse dentro de la alineacién hasta un maximo de 4 metros des-
de el vértice.

Se situardn sobre el cerramiento colindante con la via puabli-
ca y no sobre los divisorios con fincas colindantes.

La explotacién publicitaria no podrd segregar zonas parciales
de un solar o terreno.

Art. 21. La superficie publicitaria maxima serd de 240 me-
tros cuadrados por cada 100 metros de linea de fachada del so-
lar o terreno, debiendo cubrirse mediante lamas de celosia los
espacios no ocupados por publicidad, de modo que se cree una
superficie continua.

La altura méxima de los soportes, en estos emplazamientos,
serd de 5,50 metros.

Titulo 7

Publicidad en terrenos vacantes fuera
del suelo urbano

An. 22. La superficie publicitaria mixima serd de 150 me-
tros cuadrados por cada 100 metros lineales de fachada de
terreno.

La altura méxima de soporte publicitario sobre la rasante del
terreno en el punto donde se instale, serd 5,50 metros.

Titulo 8
Régimen juridico de los actos de publicidad

CAPITULO I
Normas generales

Art. 23. Todos los actos de instalacién de elementos de pu-
blicidad exterior estdn sujetos a previa licencia municipal y al
pago de las exacciones fiscales a que hubiera lugar. Los elemen-
tos o soportes en suelo de titularidad municipal, 0 que corres-
ponda a actuaciones municipales, se sujetardn a lo dispuesto en
el titulo 3 de la presente ordenanza.

Art. 24. Los actos de publicidad exterior realizados median-
te instalaciones eléctricas 0 mecdnicas, se ajustardn tanto a la
normativa especifica como a la regulada de los medios técnicos
que utilicen.

Art. 25. La propiedad de los soportes publicitarios esta obli-
gada a la perfecta conservacién de los mismos, al cumplimien-
to de las normas sobre este tipo de instalaciones y a estar en po-
sesién de una péliza de seguros que cubra los dafios que pue-
dan derivarse de la colocacién. y explotacién de los mismos.

Art. 26. Las licencias se otorgardn dejando a salvo los dere-
chos de propiedad y sin perjuicios de terceros.

No podri ser invocado dicho otorgamiento para tratar de ex-
cluir o disminuir en alguna forma las responsabilidades civiles
o penales que deben ser asumidas integramente por los titula-
res de las licencias o propietarios de las instalaciones, incluso
en lo que respecta a cualquier defecto técnico de la instalacion
o a efectos del mensaje publicitario.

CAPITULO 11

Documentacién y procedimiento

Art. 27. La solicitud de licencia para la instalacién de so-
portes de publicidad exterior deberd estar suscrita por persona
fisica o jurfdica con capacidad legal suficiente en impreso ofi-
cial que a tal efecto tiene establecido el Ayuntamiento.

Ar. 28. A la solicitud se acompaiiara los siguientes docu-
mentos normalizados en formato DIN-A4:

a) Proyecto técnicq visado suscrito por facultativo compe-
tente, comprendiendo memoria, planos, pliegos de con-
diciones y presupuesto.

b) Direccién facultativa.

c) Plano parcelario oficial a escala 1/1.000, marcando cla-
ramente los limites del lugar donde se pretenda realizar
la instalacién.

d) Fotografias del emplazamiento desde diferentes 4ngulos
y tomadas desde la via publica de modo que permitan la
perfecta identificacién del mismo en forma mfnimo de 9
por 12 centimetros.

€) Autorizacién de la propiedad del emplazamiento, con
menos de tres meses desde su expedicién, indicando
nombre y apellidos del firmante, calidad en que actia,
nimero de identificacién fiscal, direccién y teléfono.

f) Fotografia de la licencia de obras cuando la instalacién
se efectie en un emplazamiento donde estén efectuando
0 vayan a efectuarse obras.
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g) Fotocopia del plano de alineaciones oficiales del empla-
zamiento o de la cédula de calificacién urbanistica, cuan-
do estos documentos estén disponibles.

h) Autorizacién de la Administracién Central o Autonémi-
ca que fueran necesarias.

CAPITULO 111
Plazos de vigencia

Art, 29. El plazo de vigencia de las licencias de los actos de
publicidad exterior serd de un ano. Podréd renovarse, previa pe-
ticién expresa del titular, antes de su extincién. No obstante, el
titular vendré obligado a presentar fotografias actualizadas del
emplazamiento, certificado de facultativo competente donde se
acredite que la instalacién se ajusta a la licencia concedida y
que se mantienen las condiciones de seguridad previstas en el
proyecto inicial o prescritas en la licencia, asi como autoriza-
cién renovada del propietario del emplazamiento. En caso de
no ser presentados estos documentos la licencia perdera su vi-
gencia y quedard sin efecto alguno.

Art. 30. La licencia perderd su validez si varian la titulari-
dad, caracteristicas del emplazamiento o condiciones de las ins-
talaciones. En este caso, asi como en el previsto en el articulo
31, el titular estard obligado al desmontaje a su cargo de la to-
talidad de los elementos que componian la instalacién, en el pla-
zo maximo de un mes.

Si la titularidad de la instalacién se modificara, serd necesa-
rio solicitar el cambio de nombre amentario en la licencia
aportando la misma documentacién prevista en el articulo 29.

CAPITULO IV i
Infracciones, sanciones y procedimiento

Art. 31. Los actos u omisiones relacionados con la activi-
dad publicitaria que conforme al articulo 37 de la Ley 4/1984,
de la Comunidad de Madnd, sobre Medidas de Disciplina Ur-
banistica, tengan la consideracion de infracciones urbanisticas,
quedardn sometidas a las disposiciones de dicha Ley, al dere-
cho supletorio de la misma y a lo dispuesto en esta ordenanza
en cuanto le sea de aplicacidn.

Art. 32. Serin personas responsables de las infracciones se-
faladas en el articulo 41 de la Ley citada en el articulo ante-
rior, considerando a estos efectos como promotor tanto la em-
presa publicitaria como la del producto o servicio anunciado,
todo ello sin perjuicio de las responsabilidades que pudiera ha-
ber lugar por parte de los técnicos autores del proyecto, de la di-
reccién facultativa o de los certificados anuales de condiciones
de la instalacion.

Art. 33, Para la identificacidn de los propietarios de insta-
laciones publicitarias inicamente tendré validez el nimero asig-
nado en la correspondiente licencia, expresamente colocado en
aquéllas. 5

A estos efectos no se considerardn elementos de identifica-
cién las marcas, sefiales, productos anunciados, nombre de la
empresa u otras indicaciones que pudieran contener los sopor-
tes instalados.

Cuando la instalacién carezca del citado nimero en la placa
identificativa o cuando éstos no se correspondan con el existen-
te en los archivos municipales serd considerada anénima, y por
tanto, carente de titular,

Art. 34. A los efectos de graduar la responsabilidad por las
infracciones, éstas se clasifican en leves y graves.

Se considera infraccion leve el estado de suciedad o deterio-
ro del soporte publicitario o en su entorno préximo, en este dl-
timo caso cuando sea como consecuencia de la actividad
publicitaria.

Se consideran infracciones graves:

a) La instalacién de soportes publicitarios sin licencia mu-

nicipal o sin ajustarse a las condiciones de la misma.

b) El incumplimiento de los requerimientos municipales so-

bre correccion .de deficiencias advertidas en las ins-
talaciones.

¢) La reincidencia en faltas leves.

d) La utilizacién de elementos de mobiliario urbano como
soportes de publicidad no autorizada de cualquier tipo.

¢) La instalacién de carteles, pegatinas, etiquetas, etcétera,
fijadas sobre paramentos de edificios, obras publicas,
monumentos, etcétera, siempre que dicha conducta no
sea sancionable conforme a otras ordenanzas municipa-
les o disposiciones de mayor rango.

Ademais se tendrdn en cuenta las circunstancias que puedan
agravar o atenuar la responsabilidad y las reglas para la aplica-
cidn de sanciones contenidas en la Legislacién aplicable.

Art. 35. La cuantia de las multas con que se sancionen las
infracciones cometidas se ajustardn a las prescripciones de la
Ley 4/1984, de la Comunidad de Madrid, aplicdndose para la
colocacién de soportes publicitarios sin licencia el articulo 77
de la misma, que establece una multa de 50.000 a 3.000.000 de
pesetas.

Especialmente se tendrd en cuenta lo dispuesto en el articulo
46 de dicha Ley, de forma que en ningin caso la infraccién pue-
da suponer un beneficio econdmico para el infractor.

Art. 36.

a) Aparte de la sancién que en cada caso corresponda, la Ad-
ministracién municipal podra disponer el desmontaje o
retirada de los soportes publicitarios con reposicién de
las cosas al estado anterior de comisién de la infraccién.

b) Las 6rdenes de desmontaje se comunicardn expresamen-
te por escrito al titular de la licencia, viniendo éste obli-
gado a la retirada de los soportes en el plazo de ocho dias
siguientes a la fecha de recibo de la comunicacién.

¢) En caso de incumplimiento, los Servicios Municipales
procederén a la ejecucién sustitoria a costa de los obliga-

I dos, que deberdn abonar los gastos de desmontaje, trans-
porte y depésito de los materiales retirados.

Art. 37. Sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo anterior
¢l 6rgano municipal competente podra disponer por razones de
seguridad el desmontaje inmediato de cualquier instalacién pu-
blicitaria, y en todo caso aquellas consideradas an6énimas por el
articulo 33 de la presente ordenanza.

Art. 38. A los efectos de imposicién de las sanciones corres-
pondientes serd de aplicacién el procedimiento aprobado por el
Real Decreto 1398/1993, que aprueba el Reglamento del pro-
cedimiento para el ¢jercicio de la potestad sancionadora,

Art. 39. El régimen de recursos contra los actos de los érga-
nos municipales sobre materias regladas en esta ordenanza se
ajustara a las disposiciones legales de aplicacién.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Primera.-Los soportes publicitarios que se encuentren insta-
lados y cuenten con licencia en el momento de entrar en vigor
esta ordenanza dispondradn del plazo de un afio para adaptarse
a los preceptos de la misma, si antes no caduca la licencia que
posean.

Segunda.-Transcurrido este periodo se aplicard en su integri-
dad el régimen disciplinario que la ordenanza establezca.

DISPOSICION FINAL

Primera.—La presente ordenanza entrard en vigor una vez pu-
blicado su texto {ntegro y hayan transcurrido quince dias hdbi-
les desde dicha publicacién.

DISPOSICION DEROGATORIA

Queda derogado el anterior texto de la ordenanza reguladora
de la publicidad exterior mediante carteleras, aprobada defini-
tivamente por el Ayuntamiento Pleno en sesién celebrada el 15
de mayo de 1990, y modificada posteriormente por el Pleno mu-
nicipal de 17 de septiembre de 1990, en ¢l que se derogaron los
articulos 4 y 21.2, apartado 1). Asimismo, se derogan las demés
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normas que siendo de igual o inferior rango a la presente orde-
nanza se opongan a la misma.

Lo que se hace piiblico para general conocimiento.

Coslada, a 18 de febrero de 1997.-El alcalde-presidente, José
Huélamo Sampedro.

(L.-7.560/97) (02/4.606/97)

EL ESCORIAL
REGIMEN ECONOMICO

En la Intervencion de esta entidad local y conforme disponen
los articulos 112 de la ley 7/1985, de 2 de abril, y 150.1 de la
Ley 39/1988, de 28 de diciembre, Reguladora de las Haciendas
Locales, se encuentra expuesto al publico, a ;:i_‘eclos de reclama-
ciones, el presupuesto general para el ejercicio de 1997, apro-
bado inicialmente por la Corporacién en Pleno, en sesién cele-
brada el dfa 7 de marzo de 1997. ;

Los interesados que estén legitimados segun lo dispuesto en
el articulo 151.1 de la Ley 39/1988 citada a que se ha hecho re-
ferencia, y por los motivos taxativamente enumerados en ¢l ni-
mero 2 de dicho articulo 151, podrdn presentar reclamaciones
con sujecion a los siguientes tramites.

a) Plazo de exposicién y admision de reclamaciones: quin-
ce dias habiles a partir del siguiente a la fecha de inser-
cién de este anuncio en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMU-
NIDAD DE MADRID.

b) Oficina de presentacién: Registro General. .

¢) Organo ante el que se reclama: Ayuntamiento Pleno.

En El Escorial, a 10 de marzo de 1997.-El alcalde-presidente
(firmado).

(L.-10.424/97) (02/6.693/97)

GALAPAGAR
PERSONAL

En el expediente disciplinario instruido al que fue interven-
tor de este Ayuntamiento, don Antonio Ortells Gonzailez, se ha
dictado por este instructor propuesta de resolucién, a fin de que
en ¢l plazo de diez dias pueda el interesado alegar ante mi cuan-
10 considere conveniente a su defensa.

Lo que se notifica a través de anuncio en el BOLETIN OFICIAL
DE LA COMUNIDAD DE MADRID, ante la imposibilidad de llevar
a la préactica la notificacién personal, conforme aparece acredi-
tado en el expediente, todo ello de acuerdo con lo establecido
en el articulo 59.4 de la Ley de Régimen Juridico de las Admi-
nistraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Co-
mun,

Galapagar, a 10 de marzo de 1997.-El instructor, Lorenzo
Garcia Gonzélez.

(L.-10.282/97) (02/6.565/97)

MEJORADA DEL CAMPO
REGIMEN ECONOMICO

En la Intervencidn de esta entidad local y conforme disponen
los articulos 112 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, y 150.1 de la
Ley 39/1988, de 28 de diciembre, Reguladora de las Haciendas
Locales, se encuentran expuestos al piblico, a efectos de recla-
maciones, el presupuesto general de esta entidad local compren-
sivo del presupuesto del Ayuntamiento, presupuesto del Patro-
nato de Educacién, Cultura y Juventud, presupuesto del Con-
sejo Municipal de Deportes y las plantillas del personal, todo
ello para el ejercicio de 1997, aprobados inicialmente por la
Cor:;(;r;cién en Pleno, en sesién celebrada el dfa 27 de febrero
de 1997.

Los interesados que estén legitimados segin lo dispuesto en
el articulo 151.1 de la Ley 39/1988 citada a que se ha hecho re-
ferencia, y por los motivos taxativamente enumerados en el ni-

mero 2 de dicho articulo 151, podrdn presentar reclamaciones
con sujecion a los siguientes tramites:

a) Plazo de exposicién y admisién de reclamaciones: quin-
ce dfas hdbiles a partir del siguiente a la fecha de inser-
cién de este anuncio en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMU-
NIDAD DE MADRID. :

b) Oficina de presentacion: Registro General.

¢) Organo ante el que se reclama: Ayuntamiento Pleno.

En Mejorada del Campo, a 5 de marzo de 1997.-El alcalde,
Valentin Las Heras San Prudencio.

(L.-10.092/97) (02/6.392/97)

MEJORADA DEL CAMPO
URBANISMO

Este Ayuntamiento en Pleno, en sesién celebrada el dia 27 de
febrero de 1997, con el voto favorable de la mayoria absoluta
del nimero legal de sus miembros, adopté el siguiente acuerdo:

Primero.~Aprobar el texto {ntegro de los siguientes convenios
urbanisticos a suscribir con el Ayuntamiento de Mejorada del
Campeo.

Convenio urbanistico nimero |2: suscrito con fecha 21 de fe-
brero de 1997, por don Pedro Francisco Buendfa de Lera y don
Félix Somoza Buendia, en representacién de la compaiiia mer-
cantil “Combir, Sociedad Anénima”.

Convenio urbanistico nimero 19; suscrito con fecha § de fe-
brero de 1997, por don José Marfa Villalba Ibdfiez y don Luis
Miguel Villalba Ibdfiez, en su propio nombre y represéntacion.

Convenio urbanistico nimero 20: suscrito con fecha S de fe-
brero de 1997, por don Pedro Jesus Ruiz Gonzélez, en repre-
sentacién de don Manuel Ferndndez Carralero, doia Felipa Ce-
bolla Caamano como sociedad conyugal, don José Manuel Fer-
nandez Collado y dofia Gregoria Collado Gonzdlez como here-
deros universales de don Nemesio Fernandez Carralero.

Segundo.-De conformidad con lo establecido en el articulo
75.1 de la Ley 9/1995, de 28 de marzo, de Medidas de Politica
Territonal, Suelo y Urbanismo de la Comunidad de Madrid, ex-
poner al publico los convenios urbanisticos antes citados, me-
diante anuncio que se publicard en el BOLETIN OFICIAL DE LA
COMUNIDAD DE MADRID y en, al menos, uno de los peridédicos
de mayor difusién en ésta, por un periodo minimo de quince
dias, a fin de que puedan presentarse reclamaciones contra los
mismos, en su caso. Quedando condicionada la aprobaciéon de
los citados convenios urbanisticos a la no presentacién de re-
clamaciones en el plazo de su exposicién pablica.

Cuantas personas se consideren interesadas podrén examinar
la documentacién correspondiente de lunes a viernes, en hora-
rio de nueve a catorce horas, en la Secretaria General del Ayun-
tamiento de Mejorada del Campo durante el plazo de quince
dias, contado a partir de la insercidn de este anuncio en el Bo-
LETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.

Durante dicho periodo podrdn presentarse alegaciones en ci
Registro General del Ayuntamiento de Mejorada del Campo.

Mejorada del Campo, a 6 de marzo de 1997.- El alcalde, Va-
lentin Las Heras San Prudencio.

(L.-10.093/97) (02/6.393/97)

POZUELO DE ALARCON
CONTRATACION

Publicacién de adjudicacién de contrato de servicios

1. Entidad adjudicadora,

a) Organismo: alcalde-presidente del Ayuntamiento de Po-
zuelo de Alarcén.

b) Dependencia que tramita el expediente: Secretarfa Gene-
ral. Negociado de Contratacién.

¢) Nimero de expediente: 19/96.



