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COSLADA
ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO

El Pleno municipal, en sesién celebrada el 17 de febrero de
1997, resolvié las alegaciones y aprobé definitivamente la or-
denanza sobre publicidad en medios y bienes municipales, sien-
do el texto fntegro de la ordenanza el siguiente:
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Ordenanza sobre publicidad en medios
y bienes municipales

Articulo 1. La presente ordenanza tiene por objeto regular
¢l contenido de 1a publicidad que se realice en los medios y bie-
nes municipales cualesquiera que sean los soportes y elementos
que se utilicen. Tendrdn esta consideracion, entre otros:

- Los anuncios insertados en las publicaciones municipales.

- Los anuncios que se hagan en los bienes municipales, ya

" sea utilizando pancartas, carteles, megafonia para su audi-
cién, proyecciones cinematograficas, informdticos y/o de
videocasete para su vision, etcétera.

A estos efectos se entiende por publicidad toda forma de co-
municacion realizada por orden de una persona fisica o juridi-
ca, piblica o privada, y relativa a una actividad comercial, in-
dustrial, artesanal o una profesién liberal, con el fin de promo-
ver la contratacién de bienes, muebles o inmuebles, servicios,
derechos y obligaciones.

Ademds de por esta ordenanza y cuantas otras disposiciones
municipales le sean de aplicacién, la publicidad anteriormente
descrita se regird por la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, Ge-
neral de Publicidad; por las disposiciones especiales regulado-
ras de determinadas actividades publicitarias y cuantas otras
normas le sean de aplicacién.

Art, 2. No se admitir4 la publicidad ilicita, entendiendo por
tal: aquella que atente contra la dignidad de la persona o vul-
nere los valores y derechos reconocidos en la Constitucién, es-
pecialmente en lo que se refiere a la infancia, la juventud y la
mujer, 0 que s¢ considere engafiosa, desleal o subliminal; asi
como la que infrinja lo dispuesto en la normativa que regule la
publicidad de determinados productos, bienes, actividades o
SEervicios.

Asimismo tendrd la consideracién de ilicita aquella publici-
dad que fomente comportamientos perjudiciales para la salud
o la seguridad de las personas o para la proteccién del medio
ambiente; atente al debido respeto a las convicciones religiosas
o politicas, o discrimine por motivos de nacimiento, raza, sexo,
religién, nacionalidad, opinién o cualquier otra circunstancia
personal o social.

Art. 3. No se admitird la publicidad engafiosa, entendiendo
por tal aquella que de cualquier menera, incluida su presenta-
cién, induce o puede inducir a error a sus destinatarios, pudien-
do afectar a su comportamicnto econémico o perjudicar o ser
capaz de perjudicar a un competidor.

Asimismo, es engafiosa la publicidad que silencia datos fun-
damentales de los bienes, actividades o servicios cuando dicha
omisién induzcea a error de los destinatarios.

ullArt. 4. No se admitird publicidad desleal, entendiendo por

a) La que por su contenido, forma de presentacién o difu-

sidn provoca el descrédito, denigracién o menosprecio di-
recto o indirecto de una persona, empresa o sus produc-
tos, servicios o actividades.
La que induce a confusién con las empresas, actividades,
productos, nombres, marcas y otros signos distintivos de
los competidores, as{ como la que haga uso injustificado
de la denominacién, siglas, marcas o distintivos de otras
empresas, instituciones y, en general, la que sea contra-
ria a las normas de carreccién y buenos usos mercantiles.
La publicidad comparativa cuando no se apoye en carac-
teristicas esenciales, afines y objetivamente demostrables
de los productos y servicios, 0 cuando se contrapongan
bienes o servicios con otros no similares o desconocidos,
0 de limitada participacién.

Art. 5, No se admitird, dada su consideracién de ilicita,
aquella publicidad que incite a 1a violencia o0 a comportamien-
10s antisociales, que apele al miedo o a la supersticién, o que
pueda fomentar abusos, imprudencias, negligencias o conduc-
tas agresivas. : ;

Tendré la misma consideracién la publicidad que incite a la
crueldad o al maltrato a personas o animales, 0 a la destruccién
de bienes culturales o naturales.

b)

c)

Art. 6. Queda prohibida la publicidad de medicamentos y
de tratamientos médicos que sélo puedan obtenerse por pres-
cripcion facultativa en el territorio nacional,

La publicidad de medicamentos se ajustara a las determina-
ciones contenidas en el Real Decreto 1416/1994, de 25 de ju-
nio, por el que se regula la publicidad de los medicamentos de
uso humano, y la publicidad de actividades médico-sanitarias
se someterd a la regulacidén prevista en el Real Decreto
2827/1977, de 6 de octubre, sin perjuicio del debido cumpli-
miento de cuantas disposiciones legales o reglamentarias le sean
de aplicacién a la publicidad referente a este tipo de productos
0 Servicios. g

Art. 7. Queda prohibida la publicidad que incite expresa-
mente al consumo de tabaco a través de la imagen, el sonido o
la escritura. ‘

Queda asimismo prohibida la publicidad que incite expresa-
mente al consumo de alcohol de més de 20 grados centesimales
a través de la imagen, el sonido o la escritura.

En la publicidad de bebidas alcohélicas de graduacién infe-
rior a 20 grados centesimales se deberdn respetar los siguientes
principios:

a) No podra estar dirigida directa o indirectamente a las
personas menores de edad, ni en particular presentar a
los menores consumiendo dichas bebidas.

No deberd asociar el consumo de alcohol a una mejora
del rendimiento fisico a la conduccién de vehiculos, ni
dar la impresién de que el consumo de alcohol contribu-
ye al éxito social o sexual, ni sugerir que las bebidas al-
cohdlicas tienen propiedades terapéuticas o un efecto es-
timulante o sedante que constituyen un medio para re-
solver conflictos.

No deber4 estimular consumo inmoderado de bebidas al-
cohoélicas u ofrecer una imagen negativa de la abstinen-
cia o de la sobriedad, ni subrayar como cualidad positiva
de las bebidas su contenido alcohélico.

Art. 8. Los textos de los anuncios deberdn hacer un uso
correcto del lenguaje. Se tendrd en cuenta la utilizacién no sexis-
1a del mismo. Se podrd admitir el lenguaje cologuial pero en
ningun caso las expresiones soeces, groseras o que de algin
modo puedan atentar contra ¢l buen gusto o sensibilidad del
publico.

Art. 9. La publicidad de los materiales o productos sanita-
rios de higiene o belleza, y de aquellos otros sometidos a regla-
mentaciones técnico-sanitarias, asi como la de los productos,
bienes, actividades y servicios susceptibles de generar riesgos
para la salud o seguridad de las personas o de su patrimonio
que hayan sido regulados por normas especiales, deberd tener
en cuenta, en todo caso, ¢l contenido de éstas, especialmente en
lo relativo a las formas y condiciones de difusién de 1os men-
sajes publicitarios y estar4 sujeta a la previa autorizacion. de los
Organismos competentes. .

Los anuncios de cosméticos no hardn mencidn ni sugerencia
alguna a propiedades curativas o de salud, sin perjuicio de ci-
tar, en su caso, las propiedades que de acuerdo con lo autoriza-
do en el registro ministerial correspondiente estdn recogidas en
el material de acondicionamiento y embalaje.

Art. 10. Los anuncios que incluyan datos o términos técni-
cos, estadisticos y cientificos deberdn ser utilizados sin que se
induzca a ervor de interpretacion, y estardn referidos al momen-
10 en que cronolégicamente se sitian, No se admitirdan férmu-
las que simulen encuestas de oponién 0 mercado y no respon-
dan a una metodologia cientifica.

Art, 11. Las menciones de medallas, diplomas o premios
concedidos al producto o servicio que se anuncia, Jas afirma-
ciones relevantes que puedan contener tales menciones sobre la
naturaleza, composicion o propiedades y ¢l empleo de la expre-
sién “denominacién de origen™ deberdn ser probados suficien-
temente. Cuando se utilicen los términos garantia, control, ho-
mologacién y otros andlogos o cualquier referencia a la nove-
dad del producto, deberd precisarse el alcance de los mismos y
la entidad que, en su caso, lo otorga.

Art. 12. El empleo de términos comparativos en los anun-
cios sélo se admitird respecto a datos esenciales, afines y obje-

b)

c)
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tivamente demostrables, siempre que se comparen uctos o
servicios con otros similares y conocidos o de significativa par-
ticipacién en el mercado. No se admitird la comparacién cuan-
do se limite en la proclamacién general e indiscriminada de la
superioridad de los productos propios.

Se considerard comparacién engafosa la que omita algin ele-
mento esencial para poder determinar el valor real de los pro-
ductos comparados.

Art. 13. La publicidad de productos, bienes, actividades y
servicios sometidos a un régimen de autorizacién administrati-
va previa, requerird la aportacién de dicha autorizacién y esta-
r4 condicionada a los requisitos especificos exigidos en la mis-
ma. Idéntico criterio se exigird para la publicidad sobre juegos
de suerte, envite o azar.

Art. 14. Los anuncios de vehiculos a motor no incitardn a
la conduccién imprudente 0 a cualesquiera otros comporta-
mientos que constituyan infraccién del Cédigo de la Circula-
cién, ni presentardn ninguna clase de situaciones de peligro.

Art. 15. Los anuncios dingidos a los nifios procurardn ins-
pirar su capacidad creadora, fomentando sentimientos estéticos
de sociabilidad, y no podrén inspirar en ninglin caso actitudes
injustas o insolidarias en el nifio. v

Art. 16. No se admitird publicidad que contenga mensajes
que puedan perjudicar moral o fisicamente a los menores y, asi-
mismo, ésta deberd respetar necesariamente los siguientes prin-
cipios:

a) No deberdn incitar directamente a tales menores a la
compra de un producto o de un servicio explotando su
inexperiencia o su credulidad, ni a que persuadan a sus
padres o tutores, o a los padres o tutores de terceros, para
que compren los servicios o productos de que se trate.
En ningin caso deberd explotar la especial confianza de
los nifios en sus padres, profesores y otras personas.
¢) No podran, sin un motivo suficientemente justificado,

presentar a los nifios en situaciones peligrosas.

Art, 17. No se admitird publicidad de juguetes que impli-
quen exaltacién del belicismo o 1a violencia, reproduccién de ar-
mas o utilizacién de medios que puedan ser peligrosos para los
nifios, tanto fisica como psiquicamente.

Los juguetes deberdn presentarse en el anuncio de modo que
produzcan una impresion real de su verdadero tamaiio.

No podré producirse confusién entre los elementos que se
venden con el juguete o separadamente del mismo.

Los anunciantes acreditardn que los juguetes objeto del anun-
cio cumplen Jas normas establecidas sobre inocuidad.

No se aceptard aquella publicidad que produzca confusién
por presentar imégenes animadas de juguetes sin movimiento
propio.

Art. 18. Cuando en los anuncios se muestren juegos de cons-
truccién, modelaje, pintura, dibujo y otros analogos, deberdn
mostrarse los resultados que pueda conseguir la media de los ni-
fios, sin exagerar la facilidad de ejecucién. Si los juguetes estdn
destinados a edades especificas, éstas se deberdn hacer constar
en el anuncio.

Art. 19. El Ayuntamiento se reserva la facultad de rechazar
un anuncio si considera que es contrario a alguno de los supues-
tos definidos en las presentes normas.

Art. 20. Los nifios no pueden ser los actores principales de
anuncios que inciten al consumo compulsivo, ni de anuncios de
bebidas alcohdlicas, tabaco ni de actividades prohibidas a los
menores.

Art, 21. En los anuncios dirigidos a los nifios no podrén ser
utilizados, en ninglin caso, como actores o presentadores, per-
sonas que actien habitualmente en prograras de televisién o
personajes de series de dibujos animados, familiares para ellos,
ni tampoco la voz o la imagen de personajes tradicionales o de
héroes imaginarios. No serdn admitidos anuncios en los que fi-
guren ambientes o escenificaciones de otros actores de progra-
mas de television.

b)

DISPOSICION TRANSITORIA

La publicidad en medios y bienes municipales autorizados
con licencia, contrato o convenio municipales, en el momento

de entrar en vigor esta ordenanza dispondré del plazo de un aflo
para adaptarse a los preceptos de la misma si antes no caduca
la licencia o se resuelve o prorroga el contrato o convenio.

DISPOSICION FINAL

La presente ordenanza entrard en vigor a los quince dias de
la publicacién de la misma en el BOLETIN OFICIAL DE LA CO-
MUNIDAD DE MADRID.

Coslada, a 18 de febrero de 1997.-El alcalde-presidente, José
Huélamo Sampedro.

(L.~7.558/97) (02/4.604/97)

COSLADA
URBANISMO

El Pleno municipal, en sesién celebrada el 17 de febrero de
1997, aprobé definitivamente el proyecto de urbanizacién de la
Unidad de Ejecucién 3 y obras adicionales (primera y segunda
fases), con un presupuesto de ejecucién material de 365.829.321
pesetas.

Lo que se hace publico para general conocimiento.

Coslada, a 19 de febrero de 1997.-El alcalde-presidente, José
Huélamo Sampedro. "

(L.-7.561/97) (02/4.607/97)

COSLADA
URBANISMO

El Pleno municipal, en scsién celebrada el 17 de febrero de
1997, aprobé definitivamente el Estudio de Detalle tramitado
a instancia de la sociedad “Centro de Transportes de Coslada,
Sociedad An6énima”, correspondiente a la supermanzana S-2 del
Centro Integral de Transportes Internacionales de Coslada y Po-
ligono de Actividades Complementarias CITI-PAC.

Lo que se hace publico para general conocimiento.

Coslada, a 19 de febrero de 1997.-El alcalde-presidente, José
Huélamo Sampedro.

(L.-7.562/97) (02/4.608/97)

CUBAS DE LA SAGRA
LICENCIAS

Por “Repsol Butano, Sociedad Anénima”, se ha solicitado li-
cencia para instalar depésito de gas licuado propano en la ur-
banizacién “Soto de Cubas”, de esta municipalidad.

Lo que se hace piblico para .fgcpernl conocimiento y al objeto
de gue quienes se consideren afectados de algin modo por la ac-
tividad que se pretende establecer, puedan hacer las observa-
ciones pertinentes dentro del plazo de diez dfas, de conformi-
dad con lo dispuesto en el articulo 30 del Reglamento de 30 de
noviembre de 1961, mediante escrito a presentar en la Secreta-
ria del Ayuntamiento.

Cubas de 1a Sagra, a 16 de abril de 1996.-El alcalde (firmado).

(L.~11.624/96) (02/7.541/96)

CUBAS DE LA SAGRA
LICENCIAS

Por la comunidad de propietarios UE-10 se ha solicitado li-
cencia para instalacién de centro de transformacién en la finca
numero 6 de la calle Camino de Batres, de esta municipalidad.

Lo que se hace publico para general conocimiento y al objeto
de que quienes se consideren afectados de algin modo por la ac-
tividad que se pretende establecer, puedan hacer las observa-
ciones pertinentes dentro del plazo de diez dias, de conformi-
dad con lo dispuesto en el articulo 30 del Reglamento de 30 de
noviembre de 1961, mediante escrito a presentar en la Secreta-
ria del Ayuntamiento.



